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Der Abi-Knigge

Am 10. September erscheint die schwiibische ,Yaez" auch in
Hessen. Die Expansion in weitere Bundeslinder ist geplant.

indeutige Antworten auf quilende
E Fragen wie: Hausaufgabenklau:
Checken das die Lehrer? sind fur
alle Schiller wissenswert. Glaubt je-
denfalls der Stuttganer Yaez Verlag, der
die hisher nur in Baden-Wintemberg
erscheinende Jugendzeitung Yaes auch
i Hessen launchen will: Ab 10, Seprem-
ber wird das 20-seitige Monartsblart
dort an 500 Stellen in Schulen, Jugend-
und Kulturstiitten gratis ausliegen.
Yaez richte sich damit inshbesondere
an die 16- bis 21-Jahrigen, erklirt Ver-
lagsleiter Michael Hartuhg. Aber nicht
allein deshalb sieht Hartung keine Be-
ruhrungspunkte mit Titeln wie Brave

und Yam, die jlinger positioniert sind.
Sondern auch, weil es uncool ist, sich
eine der klassischen Jugendzeitschrif-
ten am Kiosk zu kaufen®, so Hartung.
Der IVW-Messung 1/07 aufolge griffen
91755 Teenies aus Baden-Wiinem-
berg zu dem Eostenlostitel.

Diese Zielgruppe migen regionale wie
liberregionale Werbekunden: Die 2003
in einem Jugendzimmer gegriindete
Zeitung spilt laut Hartung einen jihr
lichen Anzeigenumsatz von rund
250000 Euro in die Kasse - verglichen
mit den etablierten Titeln 2war wenig,
aber micht schlecht fir ein Verlags-
Start-up. Genauso wie in der baden-

lugend-Start-up D m
eimem schwibeschen
Jugendzimmier gegran-
dete Zeiung berichitet
aus den Schulhdéen

wiirttembergischen Ausgabe, in der
auch nationale Kunden wie die Deut-
sche Bahn schalten, setzt der Verlag
auch beim Hessen-Stant auf Grofkun-
den. Wir fithren Gespriiche mit dem
Sparkassen- und Giroverband Hessen®,
sagt Hartung. Mach Hessen stehr die
Eroberung weiterer Bundeslinder auf
seiner Agenda.
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