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ZEITSCHRIFTEN / Kostenlose Monatsblatter wollen junge Menschen ansprechen

 Lesernahe statt Promi-Klatsch

Die Macher legen Wert auf Glaubwiirdigkeit und authentische Schreibe

Anders sein als .Bravo” & Co:
Unabhiingige, in Reglonen
und GroBstidten verankerte
Jugendzeitschriften  versu-
chen sich jenseits des Main-
streams zu etablieren. Sle ver-
zichten aul Promi-Klatsch
und Glamour, berlchten le-
ber iiber Flihrerschein und
Ablésung vom Elternhaus.

THOMAS GESTERKAMP

Man braucht nur mal ins Musik-
fernsehen  reinzappen oder am
Kinsk eine Teenbe- Zeltschrift dureh!
bllidtern, um zu erkennen: Die Ju
gend in: Deutschland ist verlosen?
Selbatironisch charakterisiert die
Zeitschrift .Freihafen®, herausgege-
ben von der Jungen Presse Ham-
burg, die elgens Zelgruppe: Eine
hirmnlose Masse gieriger Konsumen-
ten, arbeitsunwillig, protestwih-
lend und unbelehrbar. Moch nicht
einmal schreiben kiinnen sie rich-
tig. Ouder vielleicht doch?™

Freihafen® erscheint seit nun-
mehr zwel lahren in der Hansestadt
= in einer Auflage von 20 000 Exem-
plaren .monatlich und kostenfred,
well sowieso unbezahibar®, wie es
im Editorial stolz helBt: MWir ugend-

liche sind lange genug bevormun-
det worden®, sagt Offentlichkeitsar-
belter Oskar Piegsa. .Wir wollen
keine Call-In-Shows und Ratgeber-
seiten, wir wollen unsere eigene
Zeitschrift.® Diese wersteht sich als
Flanform® und Sprachrohr fikr die
Hamburger Jugend”, Die ehrenami-
liche Redaktionsarbeit ist offen und
basisdemakratisch arganisiert.
Jede(r) zwischen 15 und 28 Jahren
kann zu den alle pwel Wochen statt-
findenen dlfentlichen Treffen kom-
men und als Autorf/in, Fotogm-
fin/in oder Grafiker/in zum Gelin-
gen der Zeitschrift beitragen.

Das Beispiel .Frethafen® steht fir
elnen newen Trend in der Jugend-
presse: st veriéile vegiohale
Monatsbliter, journalistisch ambi-
tioniert, fachig:  aber s, Kosten-
gritnden aul Zeftungspapier ge-
druckt. Von der Hochglanekonkur-
renz wie JBrave®, JYam®, _|'|3p|:ﬂm.
oder Young Miss® will man: sich
nbehit mur GuBerlich abgrenzen. Yor-
bilder fiir das Hamburger Frojekt
waren Yaez" aus Stuttgart, ein fril-
heres Online-Magazin, das inzwi-
schen in gedruckter Form in ganz
Baden-Wirttembeng erhiltlich ist,
und der .Spiesser” aus Dresdeqg.

Inhaltlich verbindet die drei Ju-
gendblatter, dass sie aufl Prominen-
tenklatsch und Glamour bewusst
verzichten. Wie Stars und Stern-

chen leben, welche Sexprakiiken
oder teuren Modetrends angeblich
gerade angesagt sind, solche The-
men lberldsst magweitgehend den
etablierten  Wettbewerbern. [Das
schlieBe Interviews mit Popmusi
kern oder Schauspiclerinnen keines-
wegs aus, betont Michael Hartung
von JYaez®.

Praktisch und lebensnah

Hartung veroriet das eigene Blatt
{Auflage 92 00O} irgendwo . zwi-
schen Generalsekretiren und Girl-
group” und pldien for cine Mi-
schung aus Politik und Lifestyle. Ge-
schichten fiber Schillerpraktika,
Auslandsafenthalte oder den Fih-
rerschetts finden o ihren Platz. Aus-
bikdungund Studimee sowie die Ab.
lasung vom Elternhaus sind wich-
tige praktische Anliegen, die in Va-
riationen immer wieder aufgegrif
fen werden. So widmete der Sples-
ser” dem Thema . Frisch geswrichen!
Das erste Mal umziehen® gleich
eine eigens Beilage - garniert mit
Anzeigen von Stadiwerken, Wohn-
baugesellschafien oder Spatkassen.

Bel dem einst an ecinem Dresde-
ner Gymnasium gegriindeten Blatt
Nariert das Geschaft mit den regio-
nalen Werbekunden. Eine ganze An-
reigenseite kostet in der Gesamtaul-
lage von 300 000 Exemplaren im-

merhin rumd 10 000 Euro. Wahrend
sich das grifie ostdeutsche Ju-
gendmedium® (Eigenlob) auf dem
Werhemarkt etabliert hat, tun sich
die westdeutschen Fendants noch
schwer. Aber: .Wir haben mehr An-
zeigen als beim Start”, betont Oskar
Piegsa vom Frelhafen®. Sein Kol-
lege Michael Hartung von .Yaez®
verweist aul die Krise bedm einst un-
bestrittenen Marktfithrer . Brave®.
Dessen elnstige Auflage von 1,2 Mil-
lignen Heften hat sich selt Ende der
neunziger Jahre mehr als halbbert.
Hartung bewertet diesen Nieder-
gang als Beleg dafor, dass die Jeinst
wichtigste deutsche  Jugendzei-
tung” den richiigen Ton nicht mehr
i, - Die D Sommer-Schroibe?
sei einfach .nbeht mehr zeitgemagT
2 Bl schirpdtiger Umngarg mit Sexe
themen verhietet sich [ir die kosten-
bose Jugendpresse schon wegen ih-
res Vertriebasystems. Die Zeitschrif-
ten licgen nicht nur in Kneipen,
Cluhs, Cafés ader Bibliotheken aus,
sondern werden auch an Schulen,
Unkversititen und  anderen  Bil-
dungseinrichtungen  verteilt, Die
Macher legen Wert auf Glaubwiindig-
kelt, Seriosithe und auwthentische
Schreibe. _[has Heft kommt aus der
Zielgruppe selbst und von Herzen,
es ist sehr viel Ideallsmus dabei®,
glaubt jedenfalls .Spiesser”-Chelfre-
dakieur Peter Stawowy.



